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Palma tropikalna
oraz powszedn

Na poczagtku byt inny temat i nawet napisatem
na ten inny temat caty tekst. Od tego tematu
zaczne, a potem niepostrzezenie przejde

do nowego. Wtedy tez wyjasni sie,

skad sie ten nowy temat wzigft.

oz ostatnio przy okazji testowa-
o nia duzego i skomplikowanego

systemu hi-fi zaczalem si¢ po
raz kolejny zastanawia¢, czym jest hi-end
i dla kogo. Nie interesuje mnie (pisze to
na wszelki wypadek), czym jest hi-end dla
dziennikarza prasy brukowej, ktory mie-
dzy informacja o biuscie panny Oodles
O’Quinn a newsem o hrabim Zenonie,
usmiercajgcym kochanke zywym pyto-
nem, wstawia wiadomos¢ o kosztownych
kablach i wariatach, ktorzy ich podob-
no stuchaja. Chodzi mi o to, czym jest hi-
-end dla konstruktora i czym jest dla stu-
chacza.

Takie refleksje nachodza mnie, gdy staje
przed zjawiskiem, ktore ogarna¢ trudniej
niz zwykle. Ale nie ma co si¢ oszukiwac:
w hi-endzie takie zjawiska sa czeste,
zwlaszcza w  przypadku manufaktur,
w ktérych decydujaca role odgrywaja
nie ksiggowi i dzial marketingu, ale sami
konstruktorzy. Ksiegowy lub specjali-
sta od sprzedazy zawsze bedzie wolat
produkt podobny do konkurencji (cho¢
w miare moznosci lepszy). Konstruktorzy
wola szlifowa¢ wlasne pomysty do granic
wykonalnosci i nie przejmuja sie faktem,
ze w jakiej$ Japonii czy USA za podobne
pieniagdze mozna dosta¢ sprzet grajacy
iwygladajacy ,,normalnie”. Chec zrobienia
czego$ najlepszego i réznego od innych
jest czesto przemozna.

Weciaz za najwybitniejszy (w sensie po-
zytywnym) przyktad wzornictwa uwazam
pewna starg kolumne Jadis. Byla fanta-
styczna jak koszmar senny pijanego Salva-
dora Dali i wedtug mnie przepiekna, cho¢
na pewno znalazloby si¢ wielu chetnych
do krytyki. Typowe odbicie, palma tro-
pikalna, ale co za styl! Gdy jednak znany
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konstruktor umieszcza na swoim urzadze-
niu co$ wygladajacego jak miniaturowy
zuraw studzienny, musze zaprotestowac.
Nie warto si¢ wyrdzniac za cene¢ ucieczki
klientéw. ,Ludzie zwiewaja od naszych
urzadzen jak od zarazy” - to ciekawy slo-
gan reklamowy, podobny w skutkach do
wymyslonego przez mego serdecznego
przyjaciela kawatka pt.: ,Mamy juz prze-
rzuty do wszystkich wojewodztw”. Cho-
dzilo, zdaje sie, o oddzialy banku. Jednak
to raczej Zart nie do odgrzewania.

Z diwigkiem jest podobnie - wielu
lubi si¢ wyrézni¢. Konstruktor czesto
wrecz latami szlifowal brzmienie swych
kolumn, zwykle w okreslonym syste-
mie, jednocze$nie dopasowujac do te-
go diwigku pomieszczenie odstuchowe
z jego akustyka. Potem taki wypieszczony
i wyszlifowany system idzie ,,do ludzi” (np.
na Audio Show) i efekt, jako to méwia,
bywa mieszany. Najczesciej takie urzadze-
nie brzmi zupelnie inaczej niz w pokoju
odstuchowym firmy. Zwykle gorzej albo
po prostu dziwacznie. Co robi¢? Co ma
zrobi¢ na przykfad recenzent? Uwazam,
ze recenzent, dostajac do reki obiecujace
kuriozum, nie powinien ukrywa¢, ze to
jednak kuriozum. Recenzja ma by¢ dobra,
a nie koniecznie pozytywna. Dobra, czyli
dobrze napisana. Wiaze si¢ to troche ze
starym powiedzeniem o kims§, kto potra-
fi powiedzie¢ ,spier..” w taki sposob, ze
ofiara czuje podniecenie na mysl o czeka-
jacej podrozy. Kiedy$ kupitem kolumny
na podstawie mocno sceptycznej recenzji
i nigdy tej decyzji nie zalowalem. Dla-
czego je kupitem? Bo ich postuchatem.
A dlaczego postuchalem? Bo recenzja
byta dobrze, zajmujgco napisana, umiejet-
nie ukazujac cechy testowanego sprzetu.

Lepiej pisa¢ dobrze, wnikliwie i ciekawie
o kontrowersyjnym dzwieku wynikajg-
cym z czyjego$ autentycznego natchnie-
nia, niz wypisywacé zawsze te same gladkie
komunaly o zawsze takich samych banal-
nych gratach. Tak zawsze widzialem swoje
miejsce w tym interesie. Miejsce na recen-
zje w czasopi$mie ma si¢ rozni¢ od miej-
sca na reklame, w przeciwnym razie czy-
telnicy nie znajda nic dla siebie w takim
pi$mie i beda raczej kupowac ,Polityke’,
za$ redaktorzy zejda na zla droge i zaczna
pi¢ wiecej wodki niz zwykle.

I teraz zapowiedziany zwrot akcji.
Niedawno zaproponowano mi udzial
w przedsiewzieciu stawiajacym na glowie
opisane wyzej zasady. Mowiagc krotko,
duza firma dystrybucyjna (producenci nie
sg tak bezczelni) postanowila mie¢ moc-
ne wejécie i zaproponowata mi, aby moje
(i innych oséb) recenzje byly stale kory-
gowane przez osoby wyznaczone przez
te firme, w celu uzyskania oczekiwanego,
skrajnie pozytywnego brzmienia. Uza-
sadnieniem miat by¢ fakt, ze dystrybutor
ten zamieszcza reklamy, co najwidoczniej
w czyich$ oczach mialo oznacza¢ akt na-
bycia nie tylko miejsca na stronie. Ot6z
nie, misie smutne, to nie oznacza. Tak
zwane artykuly sponsorowane sg forma
reklamy, placi si¢ za nie oddzielnie i zwy-
kle nie pisza ich recenzenci. Recenzent
moze przez uprzejmos¢ da¢ wam recenzje
do przeczytania przed publikacja i na tym
koncza si¢ jego obowigzki kurtuazyjne.
Jesli oczekujecie bardzo dobrych opinii,
to dawajcie mi do oceny bardzo dobry
sprzet.

I wiecie Panistwo, co jest ciekawe? Jako$
podobnych Zadan nigdy nie mialem ze
strony konstruktoréw i producentéw tych
opisanych wczesniej odjazdowych, niekie-
dy grajacych naprawde dziwnie klockow.
To tylko dystrybutorzy zwyczajszczyzny
co jaki$ czas wpadajg na pomysl, jak by tu
poprawié cos$, co od dawna dziala. Mozna
by powiedzie¢, ze komu$ odbija palma.
Byla kiedy$ taka margaryna w PRL, bar-
dzo tani, powszedni produkt.
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