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Tegoroczny film
dokumentalny

o Stormie Thorgersonie
reklamuje hasto: ,Ten
cztowiek zaprojektowat

80 % twojej kolekciji ptyt”.

Bartosz Szurik

awet jesli to stwierdzenie jest

lekko przesadzone, to nie jest

pozbawione podstaw. Pod wlas-
nym nazwiskiem lub w zalozonej wraz
z Abreyem ,Po” Powellem grupie Hip-
gnosis, Storm Thorgerson stworzyl opra-
we graficzng ptyt imponujacej liczby arty-
stow. Lista nazwisk czesci z nich wyglada
jak jedno z prasowych zestawien ,,najlep-
szych rockowych wykonawcow wszech
czasow”. Oktadki Thorgersona zdobia
bowiem albumy klasycznych rockowych
zespotow: Led Zeppelin, Black Sabbath,

Storm Thordl

AC/DC, Genesis i Yes oraz artystow,
jak Peter Gabriel czy Paul McCartney.
W swojej karierze wspolpracowaltezzmu-
zykami o pokolenie lub dwa mlodszymi:
The Mars Volta czy Yourcodenameis:milo
oraz mniej znanymi, jak izraelski Ethnix
czy australijski Powderfinger. Przewaz-
nie pozostaje w kregu muzyki rockowej:
alternatywnej (The Cranberries, Muse),
progresywnej (Dream Theater) lub meta-
lowej (Anthrax, Megadeath). Jego projek-
ty pasuja jednak rownie dobrze do innych
gatunkoéw, co udowodnita jego niedawna
kolaboracja z elektronicznymi formacja-
mi Shpongle i Pendulum.

Dla zadnego zespolu ani wykonawcy
Thorgerson nie zrealizowal jednak wigk-
szej ilosci prac niz dla Pink Floyd. Od po-
nad 40 lat jest odpowiedzialny za wyglad
wiekszosci ich wydawnictw, teledyskow
oraz filméw wykorzystywanych w trak-
cie koncertéw. To od wspodlpracy z tym
zespotem rozpoczal sie zwigzek Storma
z przemystem muzycznym.

Storm Thorgerson urodzit si¢ w 1944
roku w Potters Bar, niespetna 30 km na

péinoc od Londynu. W miodosci trafit
do Cambridge, gdzie chodzit do szkoty
z Rogerem Watersem i Sydem Barrettem,
pézniejszymi zalozycielami Pink Floyd.
Matki jego oraz Watersa byly serdeczny-
mi przyjaciotkami, wigc juz z tego wzgle-
du byl on ,skoligacony” z rodzacym sie

Autoportret Storma w lubianej
przez niego manierze
zabhawy ze ziudzeniem
optycznym.
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w drugiej polowie lat 60. zespotem. Nie-
mniej, kontakty Storma z Floydami byty
czysto towarzyskie, az do czasu wyda-
nia ,Saucerful of Secrets” Wszystko sie
zmienilo, kiedy Thorgerson zgtosit sie na
ochotnika do zrobienia okladki drugiego
longplayu. Doszto do tego przypadkiem,
gdy uslyszal, jak propozycje odrzucil
inny znajomy grupy. Nigdy wczesniej
nie zajmowal sie podobng dzialalnoscia,
ale postanowil sie sprawdzi¢. Niediugo
potem zaproponowal muzykom foto-
graficzny kolaz: symbole astrologiczne
i alchemiczne, fragment komiksu Marve-
la, wzory przypominajace wizualizacje
wyswietlane w czasie koncertéw zespotu.
Powstaly obraz stat si¢ psychodeliczna
reprezentacjg zawartej na krazku muzy-
ki. Efekt tak sie spodobal zespotowi, ze
przy okazji nagrywania kolejnej plyty
ponowil propozycje wspolpracy. Thor-
gerson za$, wyrobiwszy sobie marke, stal
sie pozadanym grafikiem. Ponadto, poza
projektowaniem warstwy graficznej plyt
przez ostatnie cztery dekady zatrudniano
go tez do wszelkich innych prac plastycz-
nych zwigzanych z muzyka: opracowywat
plakaty, kalendarze, reklamy, nadruki na
koszulkach, a nawet wymyslil gigantycz-
ny sterowiec promocyjny! Jako absolwent
studiow w dziedzinie filmu i telewizji zaj-
mowal si¢ tez rezyseria teledyskow, rekla-
mowek i filméw dokumentalnych. Napi-
sal kilka ksigzek o swojej pracy. Mial kilka
wystaw, m.in. w Londynie i Los Angeles.

W 2003 roku Storm doznat udaru méz-
gu, ktory spowodowal niedowlad poto-
wy ciala. Wcigz jednak jest jednakowo
blyskotliwy i czynny zawodowo. Prowa-
dzi wilasne studio graficzne, nazwane po
prostu Storm Studios. Niedawno zostal
bohaterem wspomnianego juz filmu do-
kumentalnego, autorstwa niezaleznego
amerykanskiego filmowca Roddyego Bo-
gawy.

Skad to niestabnace zainteresowanie
pracami Anglika? Najlepsza odpowiedzia
sg okladki plyt jego autorstwa. Estetycz-
ne, pomystowe i intrygujace. Doskonale
wspoélgraja z muzyka. Sg tak sugestyw-
ne, ze raz ujrzane wiaza sie w pamieci
z brzmieniem ptyty.

Storm wypracowal charakterystyczny
styl. Lubi fotografowaé w otwartych prze-
strzeniach, z wyrazna linig horyzontu, np.
w pustynnych krajobrazach lub na zielo-
nych Iakach. Zdjecia robi zazwyczaj pod
katem prostym, w dobrym oswietleniu
i pelnej ostrosci. W swoich pracach czesto
umieszcza zwyczajne obiekty w nietypo-
wych miejscach, zwielokrotnia ich wiel-

kos¢ albo ilo$¢... lub robi jedno i drugie.
Jest w tym bliski surrealistom, chocby
René Magritteowi, ktory stanowi dla nie-
go silng inspiracje. I moze nie na wyrost
jest pojawiajaca sie w filmie dokumen-
talnym ,Taken By Storm” opinia, jakoby
Thorgerson byl ostatnim z wielkich zyja-
cych surrealistow? 700 16zek ustawionych
na plazy z okladki Pink Floyd czy 200
pluszowych misiéw z okladki najnowszej
plyty Muse moze si¢ kojarzy¢ z zawieszo-
nymi w powietrzu dzentelmenami z prac
Magrittea.

Inny lubiany przez Storma motyw to
nadawanie zwyczajnej rzeczy zupelnie
nowego kontekstu. Pod tym wzgledem
pozostaje wigc pod wplywem surreali-
stow, ale puszcza tez oko do Warholow-
skiego pop artu. Najblizszy mu byt chy-
ba, tworzac oktadke z krowg do albumu
»Atom Heart Mother”. Krowa ze zdjecia
nie ma nic wspolnego ani z tytutem plyty,
ani z muzyka na niej zawarta, ani z zespo-
tem, ktory ja nagral. Co wiec tam robi?
Odpowiedz jest prosta: znajduje sie tam,
poniewaz wlasnie tak bardzo nie pasu-
je! To jedna z ulubionych prac autora...
i prawdopodobnie najtansza: budzet pro-
jektu obejmowal dojazd na najblizsza
take i wywolanie jednej rolki filmu. Sama
krowa nie wziela ani pensa.

Autor zaprojektowat te oktadke jako
metafore uzaleznienia narkotykowego.

To nie fotomontaz. Do zdjecia z oktadki
»A Momentary Lapse of Reason”
naprawde ustawiono 700 tézek.
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Trzeciego 7rddia inspiracji mozna by
sie doszukiwaé w pracach M. C. Eschera,
czyli holenderskiego grafika, lubujacego
sie w zabawach z perspektyws, zludze-
niach optycznych, podwojnych obrazach
etc. To rowniez chwyty, po ktére czesto
siega Storm, nakltadajac na siebie dziwnie
wspolgrajace obrazy.

Przy wszystkich swoich zdolnosciach
Thorgerson jest dos¢ konserwatywny.
Nie lubi komputeréw. Gloéwnie dlatego,

Surrealistyczne obrazy Magritte’a
to jedno ze Zrodet inspiracji Thorgersona.
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Storm rzadko fotografuje muzykow,
ktorych oktadki projektuje.
Peter Gabriel nalezy do wyjatkow.

Nie zaakceptowany przez Scorpions
pomyst na oktadke ,,Eye 2 Eye”.

Tm— ey

ze od czasu, gdy przecietnie uzdolniony
uzytkownik Photoshopa potrafi nie do
poznania przerobi¢ swoje zdjecie z waka-
¢ji, on sam musi nieustajaco ttumaczy¢,
ktore z jego prac nie s fotomontazami:
»Tak, jeden z mezczyzn z oktadki »Wish
You Were Here« Pink Floyd naprawde
stoi w plomieniach, to nie zaden trik. Gdy
zawial wiatr, ogien spalit mu wasy” - po-
wtarza czesto w wywiadach.

Storm jest perfekcjonista, a za jego
przywigzaniem do ,robienia rzeczy jak
nalezy” (tj. unikania fotomontazy i sztu-
czek optycznych) kryje sie co$ wiecej niz
fanaberia. Dla niego zdjecie jest najbliz-
sze realnosci, a to o nig mu chodzi. ,,Lubie
fotografie, poniewaz to medium powigza-
ne z rzeczywisto$cig, w przeciwienstwie
do malarstwa. Lubie sie bawi¢ z rzeczywi-
sto$cia, nagina¢ jg. Niektore moje prace
kazg sie zastanowié: czy to jest prawdzi-
we, czy nie?”.

Pytany o Zrédlo swoich inspiracji Storm
chetnie opowiada o procesie twdrczym.
Pracuje przewaznie w zespole, rzadziej
sam. Poszukujagc pomystow, stucha mu-
zyki — czgsto wersji demo dostarczanych
mu bezposrednio przez artystow, dla
ktérych projektuje. Rozmawia o niej ze
swoimi wspdtpracownikami i samymi jej
autorami. ,Co czujesz, gdy grasz? O czym
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mysélisz, gdy piszesz?”. Sledzi linijka po li-
nijce teksty piosenek, by znalez¢ w nich
punkt zaczepienia do dalszej pracy. Do
stworzenia okfadki ,,A Momentary Lap-
se of Reason” wystarczyta krotka fraza,
moéwigca o wizji ,,pustego tozka”. Reszta
to odpowiedz na pytanie: ,A co, gdyby to
nie bylo jedno puste t6zko, a cala ich rze-
ka?”. Tak narodzil si¢ pomyst na zdjecie
plazy zapetnionej 700 zastanymi 16zkami.
Oczywiscie, zrobione tradycyjng techni-
ka, bez komputerowych trikdw.

Niekiedy zwigzek miedzy muzyka
a tre$cia wymaga przedarcia sie przez
mniej jednoznaczng symbolike, jak
w przypadku mezczyzny wpadajacego do
wody z okladki Healing Sixes ,,Enormo-
sound”. Sam autor wyjasnia: ,,To zdjecie

Dziwnie duze obiekty
— jeden z leitmotivow
tworczosci Storma.

moéwi o tym, co si¢ dopiero wydarzy. Gdy
mezczyzna wpadnie do wody, zaburzy lub
zniszczy swoj obraz. Dla mnie ta oklad-
ka opowiada o osobie, ktéra musi mie¢
niskg samooceng; ktora nie znosi swo-
jego wizerunku. Ma to wiele wspdlnego
z uzaleznieniem od heroiny, o ktérym
pisal wokalista grupy. Uwazam, ze jesli

jeste$ uzalezniony, to znaczy, ze za sobg
nie przepadasz”.

Kiedy indziej Storm osiaga efekt ko-
miczny przez skrajng dostownos¢. Oktad-
ka albumu ,,Home Is Where The Head Is”
Ethnix przedstawia, zgodnie z tytulem,
cztowieka z domem w miejscu glowy...

Cho¢ surrealistyczne prace Thorgerso-
na przypominaja senne wizje, to utrzy-
muje on, ze dobre pomysly rzadko na-
chodza go w snach. Tak bylo z okfadka
Petera Gabriela, na ktorej wida¢ muzyka
z ,roztopiong” twarzg. Gabriel jest zreszta
jednym z niewielu wykonawcow, ktdre-
go zdjecie pojawilo si¢ na okladce plyty
projektowanej przez Storma - z duma
o tym moéwi w filmie Bogawy. Sam przy-
znaje: nie chodzilo o pokazanie jego ob-
licza, a o przewrotne zniszczenie go. Nie
kazdy muzyk poszediby na co$ takiego.
Nie kazdy zresztg jest zadowolony z pro-

e S

jektow Storma. Bardzo ciekawg koncepcje
okladki plyty ,,Eye 2 Eye” odrzucili muzy-
cy grupy Scorpions. Zamiast pomystowe;j
gry z odbiciem w tafli jeziora, Niemcy
zdecydowali si¢ na czarno-biale zdjecie
trzech twarzy...

Praca projektanta plyt jest o tyle nie-
wdzieczna, ze ostatnie stowo odnosnie



projektu zawsze nalezy do muzykéow
i wytworni plytowych. Thorgerson po-
wtarza, ze z muzykami da si¢ porozu-
mieé: sg egocentryczni, narcystyczni,
ale jednak wrazliwi i kreatywni. Gorzej
zprzedstawicielamifirm ptytowych: onich
wypowiada si¢ juz wylacznie negatywnie.

Pierwsza zaprojektowana przez Storma
oktadka: ,,A Saucerful of Secrets”.

Z ubawieniem wspomina reakcje przed-
stawiciela wytwdrni na okladke ,,Atom
Heart Mother”™: ,,Co to, k..., ma wspol-
nego z Pink Flod?!” - wrzeszczal
pono¢ czerwony z wécie-
ktodci, a zyla na jego szyi
pulsowala zlowieszczo...
Projekt udalo sie jednak
obroni¢.

Kolekcjonerzy plyt i me-
lomani przywykli do okla-
dek plyt muzycznych jako
czego$ zupelnie oczywistego.
Ale w gruncie rzeczy to
dos¢  dziwne zjawisko,
by taczy¢ ze sobg dzwiek
i obraz, a wlasciwie
uzupelnia¢ jedno dru-
gim. Robota Storma
Thorgersona,  ktory
stara sie tworzy¢ cos,
co mozna uznaé za
»reprezentacje” mu-
zyki, to tylko jedno
z podejs¢ do tema-
tu tworzenia okla-
dek. Zapewne bar-
dziej popularne jest
umieszczanie na nich
podobizn  muzykéw.
Czy to bardziej banal-
ne rozwigzanie? Czesci
takich dziel nie sposéb
odmowi¢ sily wyrazu.
Wystarczy ~ wspomnie¢
zdjecie Paula Simonona

z ,London Calling” The Clash czy prze-
chodzacych przez pasy Beatlesoéw z ,,Ab-
bey Road” - obrazy dzi$ juz ikoniczne dla
muzyki popularnej, ale zupetnie inne od
surrealistycznych prac Thorgersona. Czy
to w ogdle produkty tej samej kategorii?
Jesli tak, to jakiej?

Refleksja nad statusem oktadek mu-
zycznych przypomina klasyczne dyle-
maty kultury masowej: czy zalicza¢ je do
$wiata sztuki czy seryjnych produktéw
na sprzedaz? Odpowiedz, ze mieszczg sie
w obrebie obu grup, nie zatatwia sprawy.
Nawet jesli uznamy, ze bywaja one dzie-
tami sztuki - jak prace Thorgersona - to
wcigz sg dzietami sztuki w stuzbie mar-
ketingu. Ostatecznie oktadka ma zache-
ci¢ do kupna czarnego krazka lub CD.
Spowodowa¢, by potencjalny stuchacz
zatrzymal si¢ przy niej w sklepie. Tylko
ze nawet sprowadzona do roli narzedzia
marketingowego okladka plyty wymyka
si¢ klasyfikacjom! Jako wizualna reklama
muzyki jest czyms$ zgota innym niz rekla-
ma, powiedzmy, BMW. Ta druga, w swo-

Kilka znanych prac Storma i Hipgnosis.
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jej podstawowej roli prezentuje sprzeda-
wany towar. Bardziej wyrafinowana, stara
sie skusi¢ kupujacego atrakcyjnym wize-
runkiem, ktory zakup ma mu zapewni¢
lub jakim$ pozytywnym uczuciem, ktdre
powinien w nim wzbudza¢ prezentowany
obiekt. Okladka ptyty, nawet jesli przed-
stawia zespdt w czasie koncertu lub scene
oddajacg atmosfere muzyki, nie pokazuje
samego sprzedawanego produktu. Muzy-
ki, z samej definicji, pokazac nie sposob,
a kazda plyta winylowa czy CD wyglada
w zasadzie tak samo. Nie oferuje wizerun-
ku, ktory klient moglby naby¢, bo to, czy
ma w prywatnej kolekcji plyte z tak a nie
inng okladka, nie wplywa raczej na jego
postrzeganie przez znajomych. Jedyne,
co na wzor reklamy moze zrobi¢ okfad-
ka plyty, to sprzeda¢ uczucia. Estetyczny
zachwyt, zdziwienie, rozbawienie. Na
chwile chociaz przykué uwage, poruszy¢,
wpedzi¢ w niepewnos$¢: jaki jest zwigzek
tego obrazu z muzyka? Czy to prawdziwe
zdjecie, czy fotomontaz?

Thorgerson to jeden z wielu projek-
tantow okladek plyt, ale prawdopodob-
nie najlepiej wywiazuje si¢ z tego zada-
nia. Trudno powiedzie¢, czy jego prace
stanowczo zwigkszaja liczbe sprzeda-
nych egzemplarzy danej ply-

ty. Ludzie placg przeciez

za muzyke, nie obraz. The
Beatles sprzedali 30 milio-
néw kopii ,,Bialego albumu’,
ktory nie mial ani okladki, ani
nazwy. H
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